Odpovédi na dotazy k verejné soutézi IV.:

»Vybér hlavniho partnera Zoo Praha v oblasti nealkoholickych napoju“

Dotaz ¢.1:

Jaky je objem prodeju nealkoholickych napoju v arealu Zoo Praha za kalenda¥ni rok?
(Prosim, rozdélit na Vending vs. Stanky)

Odpovéd:

Zoo Praha nedostala od Partner(i povoleni zvefejhiovat poskytnuta data o prodejich, které od
nich mame k dispozici, nebot z jejich pohledu se jedna o interni neverejné informace a
obchodné citlivé Udaje. Soucasné by takové zpfistupnéni pro né mohlo byt v rozporu s
povinnosti ochrany davérnych informaci a obchodniho tajemstvi vyplyvajici ze smluvnich vztah(
mezi jejich spolenosti a jednotlivymi odbérateli.

Doporucuji proto vychazet z navstévnosti Zoo Praha, ktera je velmi vyrovnana a za posledni

4 roky byla:

2025 1.449.177 navstévnika
2024 1.387.433 navstévnik(
2023 1.358.292 navstévnikd
2022 1.419.122 navstévnik(

Spotieba nealkoholickych napojll je také zavisla na pestrosti dodaného sortimentu a na cené,
za kterou jsou napoje v arealu prodavany. Vzhledem k prevaZzuijici cilové skupiné, kterou tvofi
rodiny s détmi a Skoly, se Zoo Praha snazi, aby najemci (odbératelé) respektovali rozumnou
cenovou politiku, zvlasté pak u tocenych napojl, které z hlediska ekologie - pouzivani vratnych
sklenic, Zoo Praha preferuje. Maximalni cenu, za kterou mohou najemci (odbératelé¢) 1dl
toéeného / ¢epovaného napoje navstévnikim prodavat, maji ukotvenou i ve smlouve.

V Praze dne: 15.10 2026
Vypracovala: Ing. Eliska PelleSova, vedouci oddéleni komercnich pronajmti a sluZeb



